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Workaholics arbeiten gar
nicht so viel, wie sie sagen

ZURICH. In vielen Jobs

ist die 80-Stunden-Woche
Pflicht. Dabei tun vor allem
Méanner nur so, als seien
sie arbeitsam.

Es gibt Branchen, die fiir ihre
Arbeitszeiten beriichtigt sind:
Unternehmensberatung, Wirt-
schaftskanzleien und Banken.
Die Forscherin Erin Reid von
der Boston University School of
Management hat nun in einer
Studie untersucht, was es mit
dem Mythos der 8o-Stunden-
Woche auf sich hat. Anonym
wurden 115 Mitarbeiter einer

Consultingfirma befragt. Auch
wenn einige Angestellte tat-
sichlich viel arbeiten: Viele un-
terwarfen sich dem Druck nicht.

Um nicht aufzufallen, haben
sie Strategien entwickelt, die
dem Chef vorgaukeln, so viel zu
arbeiten, wie es verlangt wird.
Vor allem Ménner sind Meister
dieses Vortduschens. Zwar ar-
beiten 42 Prozent tatsachlich 60
Stunden und mehr die Woche,
31 Prozent aber «nur» 50 bis 60
Stunden, Die iibrige Zeit ver-
brachten sie mit Tdtigkeiten,
die eigentlich nichts mit ihrer
Arbeit zu tun hatten. Zugeben
tut dies aber nur ein Viertel der

ménnlichen Befragten. Anders
die Frauen: 11 Prozent gaben
an, bei ihrer Arbeitszeit zu
schummeln, und 44 Prozent
sagten dies auch ihrem Chef.
Diese Ehrlichkeit wird bestraft.
Sie werden, so fand Reid her-

aus, bei Beférderungen stets
iibergangen. Frauen stehen
auch unter Beobachtung, da
die Chefs annehmen, die lan-
gen Arbeitszeiten fielen Frauen
aufgrund der Doppelbelastung
mit Familie besonders schwer.
«Ménner niitzen das aus und
unterlaufen das Systemy, bilan-
ziert Reid. Thre Ergebnisse pra-
sentierte sie auch den Chefs.
Deren Reaktionen emniichterten
die Forscherin: Solange die Fir-
ma den Ruf hatte, die streb-
samsten Mitarbeiter zu haben,
war ihr egal, ob viele von ihnen
bei den Arbeitszeiten schum-
meln. CLAUDIALANDOLT

UBS droht die nachste Strafe in den USA

WASHINGTON. Bis morgen strebt
das US-Justizministerium laut
der Nachrichtenagentur
Bloomberg Vergleiche mit fiinf
Grossbanken im Zusammen-

hang mit dem Vorwurf von
Devisen-Manipulationen an.
Bisher war bekannt, dass Citi-
group, JPMorgan Chase, Bar-
clays und Royal Bank of Scot-

land ins Verfahren involviert
und zu Schuldeingestdndnis-
sen bereit sind. Nun soll auch
die UBS Teil des Verfahrens mit
der US-Justiz sein. soa

“Kitkats werden vorerst nur in

Apple will Chinas
Umwelt schiitzen

CUPERTINO. Apple wirht bei seinen
Lieferanten in China fiir den
Einsatz nachhaltiger Forstwirt-
schaft bei der Produktion von
Papier. Zudem sollten die Ver-
tragshersteller zur Energiever-
sorgung ihrer Fabriken erneuer-
bare Energien einsetzen. Apple
will in zwei chinesische Solar-
projekte investieren, die mehr
Energie produzierten, als der
Konzem in China bendtige. so

20 Sekunden

Teurer Bahnstreik
BERLIN. Die Deutsche Bahn be-
ziffert die Kosten des langsten
Streiks in ihrer Geschichte auf
mindestens 100 Millionen Euro.
Zwar rechne der Staatskonzern
bei einem Streiktag mit bis zu
10 Millionen Euro, die Summe
pro Tag erhohe sich jedoch bei
langeren Ausstanden. soa

Fit fiir Fusion

ROM. Die angeschlagene italie-
nische Traditionsbank Monte
dei Paschi di Siena (MPS) sieht
sich nach der Rickkehr in die
Gewinnzone fr eine mogliche
Fusion gertstet. «Wir sind be-
reit. wir wollen das tuny, sagte
Bankchef Fabrizio Viola. Die
finanzielle Gesundung sei die
Voraussetzung fir einen sol-
chen Schritt gewesen. exr

Weiterhin rekordtief

LONDON. Die britische Noten-
bank halt auch nach der Parla-
mentswahl an den rekordniedri-
gen Zinsen fest. Der geldpoliti-
sche Ausschuss der Bank of
England entschied gestern, den -
Schlsselzins bei 0,5 Prozent zu
belassen. Dort liegt er seit Froh-
jahr 2009. Das Volumen des
 seit Herbst 2012 ausgeschopf-
ten Anleihekaufprogramms be-
tragt 375 Milliarden Pfund. soa

Nestlé tauft seine
Kitkat-Riegel um

VEVEY. Im Rahmen einer Kam-
pagne dndert Nestlé den
Schriftzug auf seinen Kitkat-
Schoggiriegeln in  Youtube
Break. Die neue Aufschrift soll
die Kdufer auf die Videoplatt-
form locken: Per Sprachein-
gabe des Satzes «OK Google,
Youtube my break» landen Be-
sitzer eines Android-Phones bei
Youtube. Dort werden dann die
neuesten, populdrsten Clips
abgespielt. Die umgetauften

Grossbritannien
erhiltlich
sein. Bei
Erfolg sei
auch eine
Finfiit

Sprecherin. Markenexperte
René Allemann von der Agen-
tur Branders findet die Idee
originell, bemZingelt aber den
fehlenden viralen Effekt. Popu-
ldre Youtube-Videos finde man
auch ohne Hilfe. «Besser wire
gewesen, wenn der Konsument
etwas Kreatives hitte schaffen
miissen, was er dann in den
sozialen Medien verbreitet.» ve




