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Globalwine gibt sich einen neuen Markenauftritt. Das Re-Design des Markenauftritts

der Premium-Weinhandlung verantwortet die Creative Consultancy Branders. Ziele

sind eine Schärfung der Markenstrategie, eine höhere Attraktivität und eine Stärkung

von Globalwine im Wettbewerbsumfeld.
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Globalwine gibt sich einen neuen Markenauftritt. Das Re-Design des Markenauftritts

der Premium-Weinhandlung verantwortet die Creative Consultancy Branders. Ziele

sind eine Schärfung der Markenstrategie, eine höhere Attraktivität und eine Stärkung

von Globalwine im Wettbewerbsumfeld.
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Globalwine gibt sich einen neuen Markenauftritt. Das Re-Design des Markenauftritts

der Premium-Weinhandlung verantwortet die Creative Consultancy Branders. Ziele

sind eine Schärfung der Markenstrategie, eine höhere Attraktivität und eine Stärkung

von Globalwine im Wettbewerbsumfeld.

! $J+;,>$J+;,>

" ' # ' $ ' %

+$%KL'&$M$K$"

+,-.+-)/.01,2..3

K/<::*@0)-'L.,--:<

K/<::*@0)-'L.,--:<

4"&(56"78"%9:
):9%'*:(5:#%15:'%
;<(="&6(!"''"%6*&9
>:''%6(&6'&"#$8&68&

0?2++>--)1)2.@/.0

[)>=@.;O:*

[)>=@.;O:*

>%7(7"9*(*"&(AB
C&'"&C8&78&9(53-7
"9(>&;87#$'%9*

.25D(D2)+5D3)(@)/E/@

%"K+

%"K+

+:(C&F"&$8(*"&
/.+!(G&8F8(+8&'';9H
F;6(;<786"88&9&9
I%&6C:#J129F&"H&

0':C%'K"9&'0;-'@,/0',*'C:<'K/0.:,A';>@'%FB)<-:6<'N6;>,-;-,(

0)/0@-:0:*C:<'G:,*:';6@'C:<'O;*A:*'G:>-'6*C';>@'D:<;-:<'()*

G:,*OE-:<*',*'6*-:<@/0,:C>,/0:*'MI*C:<*'6*C'P:O,)*:*':,*:*'";F:*

:<;<?:,-:-4'5:-A-'Q<,@/0-'C;@'R*-:<*:0F:*'@:,*:*'+;<=:*;6Q-<,--';6Q1'6F

*:6:'S6*C:*'6*C'H;<-*:<'A6'O:.,**:*'6*C'C,:':,O:*:'H)@,-,)*',F

G:--?:.:<?'A6'@-I<=:*1',*'C:F'T*>,*:';*'D:C:6-6*O'O:.,**-4'9,:

S<:;-,(:*'6*C'+;<=:*@-<;-:O:*'()*'I6%9*&67'0;?:*'C:*'UI*C>:<'C;?:,

6*-:<@-E-A-4'VRF'C,:'!*@B<;/0:'C:<'6*-:<@/0,:C>,/0:*'#,:>O<6BB:*',F

D7WJ'6*C'D7DJRFQ:>C'A6')B-,F,:<:*1'.6<C:*'?:,'C,(:<@:*'L)6/0B),*-@

@).)0>',*0;>->,/0:';>@';6/0'O:@-;>-:<,@/0:'H)-:*A,;>:',C:*-,Q,A,:<-'6*C',*

X)<F'()*'*:6:*'S)FF6*,=;-,)*@J'6*C'G:<?:F,--:>*'6FO:@:-A-V1'0:,@@-

:@'6*-:<';*C:<:F',*':,*:<'+,--:,>6*O4'

K)>>';*':,*'&>;@'G:,*':<,**:<*Y'C;@'*:6:'M)O)'()*'&>)?;>.,*:

R*-:<';*C:<:F'0;-'D<;*C:<@'C,:'H<,(;-=6*C:*J+;,>,*O@'=)FB>:--

*:6O:@-;>-:-'6*C'F,-'K-)<Z-:>>,*OJ$>:F:*-:*';*O:<:,/0:<-1'C,:'*,/0-'*6<

C,:'G:,*:1'@)*C:<*'O:*;6@)',0<:'U:<=6*Q-'6*C',0<:'+;/0:<'B<I@:*-,:<:*4

&>:,/0A:,-,O'0;?:*'C,:'S<:;-,(:*'*:6:'%*0;>-:'QE<'C:*'":.@>:--:<J[:<@;*C

@).,:'QE<'K)/,;>J+:C,;JS;*I>:'O:@/0;QQ:*1'6F':,*'=)*@,@-:*-:@

TF*,/0;**:>J+;<=:*:<>:?*,@'A6':<A,:>:*4

Globalwine

#6C:F'0;?:*'C,:'?:,C:*'H;<-*:<',*'D:.:O-?,>C',*(:@-,:<-4'%**:<0;>?'C:<

*:6:*'K)/,;>'+:C,;'K-<;-:O,:'(:<QEO-'&>)?;>.,*:'\:-A-'E?:<':,*:*':,O:*:*

])6-6?:JS;*;>1'QE<'C:*'>;6Q:*C'*:6:<'[,C:)/)*-:*-':<@-:>>-'.,<C4

$?:*Q;>>@'*:6',@-'%*@-;O<;F'9,:'C,O,-;>:*'S;*I>:'@)>>:*'C;?:,'C6</0

A,:>O:<,/0-:-:'K$!'+;@@*;0F:*'6*-:<@-E-A-'.:<C:*1'C,:'@/0)*'()<'C:<

M;*/,:<6*O'C:@'*:6:*'G:?@0)B@',F'KBI-@)FF:<'L<;QQ,/'O:*:<,:<:*4

%*'C:<'&;@-<)*)F,:'@).,:',F'X;/0J'6*C'&<)@@0;*C:>'@)>>:*'F,-'C:<

":6O:@-;>-6*O'C:@'K)<-,F:*-@JS;-;>)O@'6*C'C:<'*:6'O:@-;>-:-:*1

B:<,)C,@/0':<@/0:,*:*C:*'[:<=;6Q@JD<)@/0E<:'W)@F)@'#,:>O<6BB:*

:QQ,A,:*-:<'6*C':F)-,)*;>:<';*O:@B<)/0:*'.:<C:*4'#6C:F'O:.;**:*'C,:

?:,C:*'H;<-*:<';6Q'H<)C6A:*-:*@:,-:'F,-':,*:<'*:6O:@-;>-:-:*

X,<F:*B<I@:*-;-,)*'?:<:,-@':,*'<:*)FF,:<-:@'G:,*O6-';6@'C:<'L)@=;*;';>@

*:6:<'H;<-*:<',F'H<:F,6FJH)<-Q)>,)4
!"#$%&$

S)FF:*-;<:S)FF:*-;<:

%0<:'$J+;,>'.,<C'.:C:<'(:<^QQ:*->,/0-'*)/0'.:,-:<O:O:?:*4'")-.:*C,O:'X:>C:<'0;?:*':,*:*'_

%0<'S)FF:*-;<'_%0<'S)FF:*-;<'_

KB,:><:O:>*KB,:><:O:>*

ST++$"L!P ' ! D K $"9 $"ST++$"L!P ' ! D K $"9 $"

L0:F:*L0:F:*

+!PS $"!R X L P % L L+!PS $"!R X L P % L L ' +!PS $" KL P!L $& % $+!PS $" KL P!L $& % $ ' G$ LL D $G$PD KR+X $ M9G$ LL D $G$PD KR+X $ M9 '

K WU`P XR"&KWU`P XR"&

'

" X;/:?))= ' $ L.,--:< ' # ' % ' !

g'&>)?;>.,*:

g'&>)?;>.,*:

Winetasting Bodegas Muga
Link kopier…

DAS SIND DIE KÖPFE HINTER DEM PROJEKT

0':C%'K"9&L'&:<,'L0:,>:<'aW$Tb1']()'+;O*6@@)*'aM:,-6*O'[:<=;6Q

&;@-<)*)F,:b1'!>;,*'D<;F;A'aM:,-:*C:<'c*)>)O:'d'G:,*?;6'W)*@6>-;*-b

+,/0;'M,*C;6:<'aH<,(;-=6*C:*'d'X,*:'G,*:@b1'K-:Q;*'M,:?:<0:<<'a&<;Q,='d

9:@,O*b1'D<,O,--:'!6Q'C:<'+;6<'a9,O,-;>'+;<=:-,*Ob

'P:*e'!>>:F;**'aW$T1'W<:;-,(:'9,<:/-)<'d'X)6*C:<b1'+;<,@;'&E*->,@?:<O:<

a9,<:/-)<'TF*,/0;**:>'$fB:<,:*/:b1'H0,>,BB:'S*6BB'aK-<;-:OZ'9,<:/-)<b1

T>,(:<'K/0F6=,'aK:*,)<'$C,-)<b1'+,/0;'S6FBQ'aK:*,)<'D<;*C'9:@,O*:<b1'!*,-;

U@,:0'aD<;*C'9:@,O*:<b1'L0)F;@'U;6@0::<'aW<:;-,(:'D<;*C'L:/0*)>)O,@-b1

+;<-,*'XI0*C<,/0'a[,C:)'5)6<*;>,@-b

NEW PAY

Für zwei Drittel der
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BRANDERS FÜR AIR PRISHTINA

Design-Refresh zum 40-jährigen
Jubiläum

g'A[O

g'A[O

SANITAS

Branders hilft beim Blick in die
Zukunft der Gesundheit
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