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Marken

Branders realisiert stilvollen Omnichannel-Markenauftritt fUr Rausch

Meue Clean-Beauty- und Direct-to-Consumer-Marken erobern den Markt, und «schdn» wird zunehmend mit egesund» und «natir-
lich» gleichgesetzt. Branders zeigt mit einem neuven Omnichannel-Auftritt fur Rausch, dass die Marke diese Philosophie schon lan-
ge lebt.
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Der Beauty-Markt entwickelt sich genauso rasant wie die Erwartungen und das Verhalten der Konsumentinnen und Konsumenten.
Neue Clean-Beauty- und Direct-to-Consumer-Brands sind auf dem Vormarsch, und traditionelle Marken, die den neuen Erwartun-
gen nicht entsprechen, verlieren an Boden. Gleichzeitig hat sich die Definition von Schénheit veréndert: statt auf Ausserlichkeiten
basiert sie heute viel mehr auf dem Gefuhl, sich dank gesunder Entscheidungen in der eigenen Haut wohl und damit schén zu fih-

len.

Der neue Omnichannel-Markenauftritt von Rausch macht dieses Schénheitsverstandnis Uber alle Kanale nun auch in der Kommu-
nikation erlebbar. Bis auf die ikonographische Flasche und das Logo werden samtliche Rausch-Markenelemente einem Redesign
unterzogen. Modular und individuell kombinierbar, ergeben sie ein Markenbild, das Wdrme, Leichtigkeit und naturliche Schénheit
ausstrahlen soll. Die neuen Rausch-Bilder, die in Image- und Produktkommunikation genauso zum Einsatz kommen wie im Cont-
entbereich, machen den naturnahen Ansatz der Marke sichtbar und verzichten weitgehend auf Bildbearbeitung, Retouchen und

kunstliches Licht.






Fresh, Flexible

oder Strong? Dank
den natiirlichen
Wirkstoffen aus
Schweizer Aronia,
Sonnenblumen

und Sanddorn wird
Ihr Haar mit unserem
Styling-Sortiment
gleichzeitig gepflegt
und geschiitzl.
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