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Kompetenzzentru
Kaufmdnnischer

Branders frischt den Markenauftritt des Kaufmannischen Verbandes auf.
Damit sollen die Mitglieder von morgen angesprochen werden.

er Kaufminnische Verband beauftragte Bran-

ders mit einem umfassenden Mandat zur in-
haltlichen und gestalterischen Uberarbeitung sei-
nes Markenauftritts. Ziel war es, das umfassende
Leistungsangebot des Verbands im neuen Auftritt
sichtbar zu machen sowie die teilweise unterschied-
lichen Markenauftritte der einzelnen Sektionen zu
harmonisieren. Der Kaufmannische Verband ist die
grosste Berufsorganisation der Angestellten in Biiro
und Verkauf in der Schweiz. Er vertritt die Interes-
sen von 51000 Mitgliedern in 31 Sektionen.

2015 beginnt fiir den Kaufménnischen Verband
mit neuem Markennamen, neuem Erscheinungsbild
und einer neuen inhaltlichen Ausrichtung. Der heu-
tige Markenname «KV Schweiz» reprisentiert vor

allem die KV-Lehre. Viele weitere Leistungen, die
der Verband anbietet, werden mit dem Kiirzel aber
nicht gebtithrend abgebildet. Um sich als Mitglieder-
organisation im Bildungs- und Berufsmarkt attrak-
tiv positionieren zu kénnen, ist eine Schirfung der
Positionierung und eine zeitgemasse Anpassung des
Leistungsangebots unabdingbar. Ziel war es, den
Mehrwert einer Mitgliedschaft und das gesamte
Leistungsangebot auch im Markenauftritt sichtbar
zu machen: in Broschiiren, im Internet, an den
diversen Veranstaltungen des Verbands, im Be-
ratungsprozess, dem Mitgliedermagazin.
Basierend auf diesen Uberlegungen wurde der
Markenname angepasst, weg vom Kurzel KV hin zu
dem, wofiir der Verband seit itber 150 Jahren steht:
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iberarbeitet mit mehr Pragnanz.

«Kaufminnischer Verband».
Neu wird der Markenname zu-
dem mit dem Claim «mehr
wirtschaft. fur mich.» erginzt.
Dieser bringt den Mehrwert

einer Mitgliedschaft auf den

Punkt: Mehr
mehr Inspiration und mehr

Know-how,

personliche Weiterentwick-
lung im betriebswirtschaft-
lichen Umfeld. pan

Die Markenfarbe Blau wurde beibehalten. Der restliche Auftritt komplett

B

Kuoni Schweiz lanciert mit Serranetga ein neues Online-Magazin zur Reiseinspiration. Dieses «elsewhere by Kuoni»
ist ganz auf die gedanderten Bedurfnisse von Reisenden ausgerichtet.

0 nline-Kanile erfahren bei der Recherche und
Ideensuche fiir Reisen eine zunehmende Bedeu-
tung und auch wihrend der Ferien nimmt der Ein-
fluss von digitalen Medien zu. Der Kuoni-Ferien-
report 2014 zeigt beispielsweise, dass 71 Prozent
der Schweizerinnen und Schweizer ihr Smartphone
wihrend der Ferien nutzen und bereits jeder vierte
Reisende sein Tablet verwendet.

Auf dieses sich dndernde Nutzerverhalten re-
agiert Kuoni mit seinem neuen Reisemagazin «else-
where by Kuoni», das zusammen mit der Agentur
Serranetga konzipiert und realisiert wurde. Kuoni
setzt dabei als einer der ersten Reiseanbieter auf die
Uberzeugungskraft von hochwertigem Content. Mit
wochentlichen Geschichten, hochwertigen Foto-
strecken und Videoclips erzahlt das Magazin, wie

Reisejournalisten und -blogger, Kunden sowie Ex-

perten ihre Umgebung fernab der Heimat erleben.
Uber «elsewhere» teilen die Autoren ihre Erfahrun-
gen und lassen ihre Leserschaft an ihren ganz per-
soénlichen Erlebnissen teilhaben.

Wie in diesen Tagen zu erfahren war, dndert sich
mit den Verkaufsabsichten des klassischen Ge-
schifts von Kuoni fiir die Kunden nichts. pan

Mit dem Reisemagazin
«elsewhere by Kuoni» setzt
das Unternehmen als einer
der ersten Reiseanbieter
auf die Uberzeugungskraft
von hochwertigem
Content.





