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Der schnéde Mammon als
Identifikationsinstrument

Wie sehr das liebe Geld - oder vielmehr seine Manifestation
in Form von bedrucktem Papier und geprégten Minzen
-die Nation bewegt, konnte man bei der Umstellung der
verschiedenen Wéahrungen zum Euro hin beobachten. Und
auch in wirtschaftlichen Krisenzeiten wird der vermeintlich
besseren, alten Wihrung nostalgisch nachgetrauert.

Geld - das ist eben viel mehr als reines Zahlungsmittel.
Es bedeutet Idenitifikation und Zugehdrigkeit. Ein aktueller
Band beschdftigt sich mit ebendiesem Phéinomen sowie

der aktuellen Wirtschaftskrise und setzt sich mit einer
eventuellen Zeit nach dem Euro auseinander. Mit dem Titel
»Neues Geld« machten die Autoren Andrea Minch und
Markus Laubli vom Gestaltungsbiro Weicher Umbruch
einen pragmatischen Kommentar zur undbersichtlichen
Situation im Euro-Raum geben und zugleich ein »Lésungs-
modell f0r den Ernstfall« vorlegen. HierfOr versammelten
sie fUnf renommierte Autoren, die ihre Sichtweise auf das
Thema Geld niederschrieben und Identifikationsmerkmale
verschiedener Euroldnder erarbeiteten. Letztere wurden
sogleich auf Geldscheinen der neuen maglichen Wihrung
visuellumgesetzt - diese lassen sich sogar heraustrennen.
Ein wunderschoner Band, hochwertig gedruckt, der zum
Nachdenken anregt, grafisch inspiriert und mit Humor
gewlrztist.
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Marken-Persdnlichkeiten in Buchform

The Brander ist ein wichentliches Online-Magazin, das seit gut zwei Jahren sehr engaogiert von der
gleichnamigen Agentur in Z0rich herausgegeben wird (siehe novum 06/11). Der besondere Reiz liegt
nebender Auswahl derinternationalen Beispiele in den Portrats der ungewdhnlichen Personlichkeiten,
die hinter diesen Marken stehen, zu denen sie oft auf Umwegen gekommen sind. Eine Auswahl dieser
journalistisch und auch fotografisch sehr ambitionierten Portréts liegt nun auch in hochwertiger Buch-
form vor, womit The Brander noch eine besondere Qualitdt hinzugewinnt.
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